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Chiudono
in media

cinque negozi

ogni mese

Rispetto allo scorso anno
hanno abbassato le saracinesche
definitivamente altre 64 attivita

RIMINI

ADRIANO CESPI

Un lento, ma inesorabile decli-
no quello del commercio rimi-
nese. Con una media di circa 60
imprenditori costretti, ogni an-
no, negli ultimi quattro anni, ad
abbassare le serrande. Definiti-
vamente. E quanto emerge dai
dati pubblicati dalla Camera di
commercio Romagna sul pro-
prio sito ufficiale, che racconta-
no di un'economia cittadina in
difficolta: pochi giorni fa, infat-
ti, un altro negozio ha dovuto
sospendere 'attivita: King
sport, presso la Coin di corso
d’Augusto.

Andamento annuale

Ma entriamo nelle pieghe di
questo report dal quale balza
immediatamente agli occhila
differenza tra il numero delle
imprese attive al 31 dicembre
2022, 8.606, e quelle attive al
31dicembre 2021,8.670: ovve-
ro 64 in meno nei 12 mesi, 5 o-
gni mese. Ma non finisce qui.
Perché quel -64, numero gia
preoccupante di per sé, se riferi-
to alle chiusure nel solo anno
appena trascorso, diventa anco-
ra pillinquietante se rapportato
alle cessazioni in un arco tem-
porale pit lungo, magari di
quattroanni. Perchédadatoasé

stante, si trasforma subitoin da-
totendenziale, costante nel
tempo quindi. Confrontando,
infatti, gli 8.606 esercizi com-
merciali attivi nel 2022 con gli
8.863 operativinel 2018, vedia-
mo uncalo di257 unitainquat-
troanni: 64negoziinmenoogni
anno, cinque ogni mese nei 48
mesi.

Le associazioni di categoria

Commenta un amareggiato
Gianni Indino, presidente pro-
vinciale di Confcommercio: «I
numeri sonoallarmanti, soprat-
tutto se comparati aqualchede-
cennio fa, quando a Rimini si
parlava solo di aperture. Dicia-
mo che la crisi finanziaria del
2008, quella nata a causa del
crollodelle borse, innesco la cri-
sie trasformo un sistema, fino a
quel momento virtuoso, in uno
sempre pit indebitato. Daliin
poi tutto ¢ peggiorato. Fino ai
giorninostri, ancora piu incert,
tra pandemia e guerra». Indino,
pero vuole pensare positivo, no-
nostante tutto. Nonostante un
sistema bancario “congelato”
nell'accesso al credito. «Gli isti-
tuti di credito non stanno aiu-
tando il settore del commercio.
Ottenere risorse finanziarie &
sempre piu difficile. Le banche
nonsifidano e da tempo danno
liquidita col contagocce. Tutta-

Negozi del centro durante i saldi di fine stagione

via — fa notare il presidente di
Confcommercio — a Rimini la
voglia di fare impresa ¢ sempre
viva. Anche trai giovani. In que-
sto inizio anno, ad esempio, so-
no state unaventina le nuove a-
perture, tra ristoranti e bar, ma
anchecioccolaterie e alimentari
bio. E quasi tutti questi impren-
ditori hanno dovuto far ricorso
ai propri risparmi o a quelli dei
familiari, perfino dei nonni, vi-

sto le tante difficolta create dal-
le banche nel concedere linee di
finanziamento».

Rilancia allorail presidente di
Confesercentd Rimini, Fabrizio
Vagnini: «E necessario che le
amministrazioni comunali in-
tervengano direttamente. La
voceaffittd, ad esempio, équella
che pesadi piti sul bilancio diun
negozio. Per questo i Comuni
dovrebbero proporreai proprie-

tari dilocali di applicare canoni
a prezzi calmierati dietro 'ab-
bassamento dell'Imu». Conclu-
de Vagnini: «<KEnondimentichia-
mo i borghi dell'entroterra, do-
ve ilcommercioé pressoché ine-
sistente, e dove i residenti sono
costretti a spostarsi in auto per
fare gli acquisti. Ebbene, come
Confesercenti proponiamo una
no taxdi cinque anni per le nuo-
ve aperture».



